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Movimento ascendente

Economia pode ajudar no crescimento dos canais online; mercado analisa novas formas de publicidade

MARiANA DrTOLYD

Quando se fala em midias
digitais, em que a palavra de
ordem é inovagio, o8 que se
deixarem tropegar na sedutora
zona de conforto podem colocar
em risco a oportunidade de par-
ticipar do tio esperado espeti-
eulo do crescimento, Diante de
um mercado mais maduro e de

as priprias agéncias para que
as oportunidades nédo sejam des-
perdicadas. “0s portais j& come-
garam no final do ano a mostrar
suas plataformas tecnolégicas
voltadas ao formalo de videos e
estamos comegando a viver uma
forte demanda. Acredito que a

tangiveis para 08 anunciantes,
tanto em termos de exposigao
de marca como em mimero de
cadastros e conhecimento de
clientes, Para se ter uma idéia,
08 projelos que programamos
para langamento no primeiro
semestre ji estio com todas as

evolugio dos portais

wm Cendrio economic 1
nio muito animador, os pro-
fissionais que trabalham com
esses canais estio seguindo os
principios de rdpida evolugio
dos meios e j4 tracam algumas
das tendéncias a serem traba-
Ihadas ao longo de 2009,

Sob a expeclaliva de se
beneficiar deste periodo de
crise — gracas i |30 comen-
tada relagiio custo/beneficio
— o mercado deverd viver um
melhor uso do marketing de
buseas (search) e dos canais de
relacionamento, como as redes
sociais ¢ lelefones celulares.

para celulares Lamk
empenho para criar € veicular
videos nos praprios telefones,
o que demandard mio-de-obra
ainda mais qualificada por parte
das produtoras”, diz César Paz,
presidente da AGE, agéneia que
prevé crescimento de 25% no
ano que se injcia.

Com faturamento de R$ 5 mi-
Ihives em 2008 e foco justamente
na geraciio mais jovem e fandlica
pela internet, a FocusNetworks
também espera uma explora-
¢io bastante significativa da
blogosfera ¢ de todo e qualquer
ambiente colaborativo. “Este

Patritia Andrade: eficéoa £ ativa valioso

Segundo Patricia Andrade, di-
retora executiva da TV1.com,
essas foram plataformas que
ganharam bastante forca em
2008 e agora devem mostrar
maturidade tanto no que diz

peito ao it to do
gque & dito pelos internautas
como no aspecto de viralizacio
de mensagens. “Acredito que
agora ja conseguimos entender

| colas de patrocinio vendidas”,
exigird  conta Milikazu Lisboa, direlor
da empresa.

Outros formatos devem co-
mecar i receber mais alengio
nas experiéneias de comuni-
cagio digital. Entre eles estao
os microblogs como o Twitter,
o marketing de buscas focado
em semintica e o Folksonomia
— que consisle na capacida-

competéncias. Este ¢ um ano
que promete”, diz.

UM AND PARA
SER LEMBRADOD
Para um ano em que as ex-
pectativas giravam em torno de
expansio da ordem de 25%, a
superagiio das metas dentro das
agéneias e nicleos digitais foi
um destaque e lanto em 2008,
O3 balangos — agora em finali-
2acho nas agéneias — aj

a atual participacio de 3% que
o digital tem nos negécios do
grupo”, completa.

0s bons resultados tambén
ocasionaram uma onda de con-
tratactes, lendo sido comum a
procura por profissionais qualifi-
cados ao longo do ano, Na maio-
ria das agéncias digitais o mime-
ro de funciondrios foi aumentado
20%, em média, visando atender
diversas dreas como midia, cria-
Ao, amuiletura de informacho,

para crescimenios bastante sig-
nificativos, levando-se em conla
a conguista de novos clientes

projetos ¢ lecnologia.
Em linhas gerais, com par-
licipagao de 3,5% — indice

e to de investi
dos que j4 fazlam parte da car-
teira, Na Fbiz, por exemplo, o

de de categorizar os diversos  faturamento sublu 40% gracas &
conteddos di iveis na web  consolidagiio de 12 contas e ao
alravés de pal have ouas Al da procura por projetos
chamadas tags. de mobile. A Wunderman Brasil

Porém, mesmo com o cres-
cimento dos canais digitais, a
consciéneia de mulliplatafor-

serf 0 ano das midias emer-
gentes, como os Ad Widgels
(formato que permite mais
interatividade o produgdo
de conteridos de qualidade),
muito explorados nos Estados
Unidos & que deverdo comegar
a ser também mais otilizados
pelas agéncias brasileiras no mix
de comunicacio digital”, aposta
Rafael Kiso, diretor de tecnolo-

q iste uma forma adequada  gia da agénei

e eficaz de propagar O3 ga desenvolvidos
e esse & um ativo muito valioso  exclusi AT A8 empre
no nosso mercado”, comenta. sas e a insergio de publicidade

De acordo eom os profissio-
mais dho setor, o formato em video
também deverd se destacar
ao longo deste ano (ler mais
i peig. 21). Essa tendéncia é
conlirmada, por exemplo, pelo
aumento de procura e int s

dentro de outros também deve-
rao figurar entre as vedetes da
propaganda digital. A Hive, por
exemplo, que trabalha nesse
selor e erion jogos para clientes
como Gillette ¢ O Botiedrio,
esperi a receita com

por parte das produtoras, por
entidades como o |AB Brasil e

publicidade em cerca de 50%.
“0Os resultados sfo bastante

ma deve continuar gerindo os
planejamentos. Trabalhar os
diferentes canais de on e off-
line continua sendo vital para
o sucesso de determinadas
campanhas. Na opinido de Jodo
Muniz, diretor geral da Lov, a
principal revolugho para este
ano diz respeito justamente
a uma mudanca profunda no
modelo de negdeios e estrulura
de mercado. “E necessério que
cada agéneia foque naguilo que
sabe fazer de melhor e desem-
penhe seu papel especifico no
atendimento de um cliente.
Claro que todos os envolvidos
devem conversar para a obien-
¢iio do melhor resultado final,
mas acredito que, por conta do
prépric amadurecimento dos
anunciantes, os profissionais
online deverdo ter seus espagos
mais bem ocupados por suas

apresenion o mesmo indice,
sendo que hoje cerca de 65% da
receita total é proveniente das

Jodo Muniz: & um ana que promete

aches para o universo online.
“Nosgo crescimento de 40% foi
o maior ji registrado em 30 anos
de histéria da agéncia no Brasil.
Esperamos agora manter esse
ritmo conquistando novos clien-
tes, aumentando e qualificando
nossa oferta de produtos e ser-
vigos", espera Eduardo Bicudo,
presidente da Wondermar.

Na Young & Rubicam,
que também integra o Grupo
Newcomm, o ano também fol
movimentado @ o nicleo digi-
tal apresentou crescimento de
008 nos projetos para a drea.
Sepundo Fernando Taralli, res-
ponsédvel pela drea de estratégia
digital da agéneia, os resullados
s devem i inclusio dos canais
digitais nas estratégias de comu-
nicacho dos clientes da empresa.
“Estamos focados em crescer
mais 100% em 2009 ¢ aumentar

ipontade pelo Projeto Inter-

Meios até o terceiro trimestre
de 2008 — na receita publicitiria
nacional, e tendo sido o melo que
apresentou maior crescimento
no perfodo (47% segundo o mes-
mo Inter-Meios), a midia digital
i dlefiniti 0%

anunciantes e, pelo visto, prome-
Le grande evolugio para 2009,

De acordo com pesquisa rea-
lizada pela Forrester Research,
08 principais anunciantes globais
reduzirio seus gastos totais com
publicidade em aproximadamen-
te 3% em razio da crise e irfio

redi 4 adistribuigo dos
investimentos entre as midias
migrando verbas de outros ca-
nals para a intemel. “Vemos na
erise uma espécie de catalisador
da migracio da publicidade dos
medos tradicionais para o digltal,
Ji que a busea é cada vez maior
pela relaciio custo/benelficio.
Diante dessa realidade, estamos
estimando que, ao final do ano,
a participacio dos canais digitais
no bolo nacional chegue a do-
brar e corresponda a até 8% do
total”, diz Lulz Trindade, diretor
comercial da iThink, que no ano
passado crescen mais de 180%
em relagiio a 2007,
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